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któtzy pobrali specyfikację
Istotnvch Warunków Zamówienia

Dotyczy: przetargu nieograniczonego na o,Przygotowanie i przrprowadzenie kampanii pmomocyjnej

,/.ktywnie w górach'' w mediach''.

- Treść zapytań wnałz n wyjaśnieniłmi do Spocyfi|racji Istotnych W*runków z'łmówienił
(srwz)

wójt Gminy Podgórzyn działając na podstawie art. 38 ust.2 ustawy zdnia29 *ycnńa}ffi4r.
Prawo zamówień publicznych (tekst jedno|ity: Dz.IJ. z ?:0|0 r. Nr 1 13, poz 759.} przskaruje tre&i
npytań wtaz z wyjaśnieniami do SIWZ:

t .
Telewizje mają ramówki ze ściśle określonymi spotami (nł spoty reklanrowę
o dtugości 15,30 lub 45 sekund) lub formatami (,product/idea placemenf w serialacĘ
obecnośó w programacĘ najczęściej w paśmie porannylĄ w postaci $łrwiadu'
reportażu). Przy tęj ostafuiej formu|e najczęściej materiał powstaje u'tójkąpie klieff
_ agencje PR _ telewizja; wtńy stacja telewizyjna lvysyła własną ekipę na @ukcję.
Tego typu formaty nie mają ściśle oknsślonego standardu casowegp' a|e antycnj
trwają maksymalnie kilka minut.
FormaĘ produkowane lub kupowane przezte|ewi4je (seriale' programy' filmy) mają
określoną długość ze względu na konieczność ich wpasowania pomiędzy bloki
reklamowe fiest to np.: 17 minut dla stacji komercyjnycĘ 27 minut dla telewĘi
publicznej, czy 52 minuty jako standardowa *godzina telewĘjna''). Z povryżsrego
wynika, żp de facto nie ma możliwości wykupienia ,,bloku" o długości 15 minut
z ptlzpznacz'eniem na emisję fi lmu reklamowego.
Zakładając crysto hipotetyczrą sytuację, że jakaś stacja telewĘjna zgodziłaby się
wyemitować film/reportaż o długości kilkunastu minu! zasadniczym pytaniem jest

efeĘwnośó takiego działania: jednokotna emisja nie przyniesie żadnych efektów
jeśli chodzi o zbudowanie świadomości (wg kryteńów merytorycanycĘ czy zasręgu
(wg kryteriów mediowych). w tej syfuacji, a tak;.s biorąc pod uwagę efek$łvnofri
podejmowanych działań przy stosrmkowo małpl bud:źpcie na errisję i jednocresnej
konieczności zbudowania zasięgu' skuteczniejsza byłaby np. produkcja filmu wraz
z kilkoma formatami towareyszącymi (np.: kótkie zajawki) oraz trp. emisja takiego
materiału przez Internet. Możrra fu pomyśleó o zintegrowanych działaniach typu
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niewielka kampania odstonowa (banery), kanat z filmem na You Tube, fanpage na
Facebooku oraz ewentualnie obecnośó na forach temĄreaych.

Czy utrzymują Panstwo zapis w zakresie -fi|mu reklamowego o długo&:i 15 minut i emisji
programu w TV o zasięgu ogólnokrajowym?

2. Co omacza, żn Wykonawcawykaże się:
. dostępem do TV ogólnopolskiej o zasięgu technicznym min. 4 mln odbiorców,
- dostępem do TV lokalnej o zasięgu technicmym min 150 tys. odbiorców,
- dostępem do TV regiona|ne o zasięgu technicznym min 500 tys. odbiorców,
- dostępem do radia ogólnopolskiego,
- dostępem do prasy gazety lub magazynu branżowego o zasięgu ogó|nopolskim

Jakie konkretnie i jakiej treści oświadczenie |ub dokument ma przedstawić Wykonawca na
potwierdzenie spełnienia w/w warunków kwalifikowalnych.
Zwracamy się o wyjaśnienie tego zapisu ponieważ nie jest to powszechna prakĘka prry
postępowaniach tego typu.

3. Brak jest szczegółowych informacji, precyzyjnych wskazań dotyczących przygotowania
media planu w Internecie - dotyczy:
Spot reklamowy ,,.ĄĘwnie w górach'' w lnternecie
Przygotowanie spotu reklamowego typu billboard o minimalnym romńalz'e 750 x l00 pixeli'
adaptacja projektu układu graficzrrego przygotowane5o pI1zaz Wykonawę do wymogów
techniczrrych nośników oraz wykonanie koniecznych animacji, pnygotowanie nośników
do emisji zgodnie z wymogami technicznymi portalr/wydawcy, nadzśr nad prawidłową
emisją.
Czas emisji min. 30 dni. Billboard Ędzie przekierowywał na sbonę internetową
wrłw.podgorzyn.pI

Jakie są szczegołowe wymagania doĘczące prrygotowania media planu w Internecie?

Ad. 1
opis pruedmiotu zamówienia w znrodyfikowanej sIwZ zdnia l0.02.20t1r

Ad.2
Zapis SIWZ został znrodyfikowany w dniu 10.02.2011r.

Ad .3
ZamawiEący nie określa szczegołowych wymagan dotyczących media planu w lnternecie. Media
plan w Internecie winien uwzględniaó zapisy sIwZ.
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