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Istotnych Warunkéw Zaméwienia

Dotyczy: przetargu nieograniczonego na ., gotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej
,,Aktywnie w gérach” w mediach”.

- Tre§é zapytah wraz z wyjasnieniami do Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia

(SIWZ)

Wéjt Gminy Podgérzyn dzialajac na podstawie art. 38 ust.2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r.
Prawo zamé6wien publicznych (tekst jednolity: Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759.) przekazuje tres¢
zapytan wraz z wyjasnieniami do SIWZ:

1.

Telewizje maja raméwki ze $ciSle okreSlonymi spotami (na spoty reklamowe
o dhugosci 15,30 lub 45 sekund) lub formatami (,,product/idea placement” w serialach,
obecno$é w programach, najczesciej w pa$mie porannym, w postaci wywiadu,
reportazu). Przy tej ostatniej formule najczesciej materiat powstaje w trojkacie klient
— agencje PR — telewizja; wtedy stacja telewizyjna wysyta wlasna ekipg na produkcje.
Tego typu formaty nie maja SciSle okreslonego standardu czasowego, ale zazwyczaj
trwaja maksymalnie kilka minut.

Formaty produkowane lub kupowane przez telewizje (seriale, programy, filmy) maja
okre$lona dtugos¢ ze wzgledu na konieczno$é ich wpasowania pomigdzy bloki
reklamowe (jest to np.: 17 minut dla stacji komercyjnych, 27 minut dla telewizji
publicznej, czy 52 minuty jako standardowa ,.godzina telewizyjna”). Z powyzszego
wynika, ze de facto nie ma mozliwosci wykupienia ,bloku” o dlugosci 15 minut
z przeznaczeniem na emisj¢ filmu reklamowego.

Zakladajac czysto hipotetyczng sytuacje, ze jaka$ stacja telewizyjna zgodzitaby sie
wyemitowaé film/reportaz o dtugosci kilkunastu minut, zasadniczym pytaniem jest
efektywnosé takiego dziatania: jednokrotna emisja nie przyniesie zadnych efektow
jesli chodzi o zbudowanie $wiadomosci (wg kryteriéw merytorycznych) czy zasiggu
(wg kryteriéw mediowych). W tej sytuacji, a takze biorac pod uwage efektywnos¢
podejmowanych dziatan przy stosunkowo malym budzecie na emisj¢ i jednoczesnej
koniecznosci zbudowania zasiegu, skuteczniejsza bylaby np. produkcja filmu wraz
z kilkoma formatami towarzyszacymi (np.: krotkie zajawki) oraz np. emisja takiego
materiatu przez Internet. Mozna tu pomysle¢ o zintegrowanych dziafaniach typu
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niewielka kampania odstonowa (banery), kanat z filmem na You Tube, fanpage na
Facebooku oraz ewentualnie obecnos$¢ na forach tematycznych.

Czy utrzymuja Panstwo zapis w zakresie ,.filmu reklamowego o diugosci 15 minut i emisji
programu w TV o zasiggu ogoélnokrajowym?

2. Co oznacza, ze¢ Wykonawca wykaze sig:

- dostepem do TV ogélnopolskiej o zasiggu technicznym min. 4 min odbiorcow,

- dostepem do TV lokalnej o zasiggu technicznym min 150 tys. odbiorcow,

- dostepem do TV regionalne o zasiggu technicznym min 500 tys. odbiorcow,

- dostepem do radia ogdlnopolskiego,

- dostepem do prasy gazety lub magazynu branzowego o zasiggu ogélnopolskim
Jakie konkretnie i jakiej treci o$wiadczenie lub dokument ma przedstawi¢c Wykonawca na
potwierdzenie spelnienia w/w warunkéw kwalifikowalnych.
Zwracamy si¢ 0 wyjasnienie tego zapisu poniewaz nie jest to powszechna praktyka przy
postgpowaniach tego typu.

3. Brak jest szczegblowych informacji, precyzyjnych wskazaf dotyczacych przygotowania
media planu w Internecie — dotyczy:
Spot reklamowy ,,Aktywnie w gorach” w Internecie
Przygotowanie spotu reklamowego typu billboard o minimalnym rozmiarze 750 x 100 pixeli,
adaptacja projektu ukladu graficznego przygotowanego przez Wykonawce do wymogow
technicznych nosnikéw oraz wykonanie koniecznych animacji, przygotowanie nosnikow
do emisji zgodnie z wymogami technicznymi portalu/wydawcy, nadzoér nad prawidlowa
emisja.
Czas emisji min. 30 dni. Billboard bedzie przekierowywal na stron¢ internetowa
www.podgorzyn.pl

Jakie sa szczegélowe wymagania dotyczace przygotowania media planu w Internecie?

Ad. 1
Opis przedmiotu zaméwienia w zmodyfikowanej SIWZ z dnia 10.02.2011r

Ad.2
Zapis SIWZ zostat zmodyfikowany w dniu 10.02.2011r .

Ad.3
Zamawiajacy nie okre$la szczegblowych wymagan dotyczacych media planu w Internecie. Media
plan w Internecie winien uwzglednia¢ zapisy SIWZ.




